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 چکیده

توسعه اقتصادی باعث رشد و  زیرا همبرندسازی شهری برای توسعه سیاست گذاری و خط مشی شهرها عامل اساسی است؛ 

توسعه کارآفرینی، کسب و کار با  کند. از طرفیایی هویت شهر عمل میبه عنوان مجرایی برای شناس و هم ،شودشهرها می

ی شهروندان را بهبود بخشید و زمینه ایجاد هویت شهری را فراهم توان وضعیت زندگی و رفاه اجتماعی و اقتصادمیمحلی 

پردیس  جدید شهر بخشی هویت در شهری کارآفرینی و سازیبرند با درنظر گرفتن اهمیت موضوع این پژوهش به نقشآورد. 

عناداری با هویت بخشی برندسازی و کارآفرینی شهری در شهرهای جدید نقش مثبت و م پردازد. نتایج پژوهش نشان داد کهمی

هویت مسئولین شهری پردیس و شهروندان آن به سمت برندسازی و کارآفرینی شهری حرکت کنند، هر چه  شهری دارند.

باید در شهر جدید پردیس مهیا است و امر به طوری که پتانسیل این شهری بیشتر و بهتری در شهر جدید شکل خواهد گرفت

تجلی نوع فعالیت اقتصادی در . گذاران قرار گیردردیس با تمرکز بیشتر مورد توجه سیاستانداز شهر جدید پدر تدوین چشم

گیری حس مکان و هویت شهری تواند به شکلر و عناصر شهری، میشناسی شهر پردیس و برند سازی در سیمای شهریخت

تواند میاز جمله مواردی هستند که  و پارک علم و فناوری پردیس آرامش شهرآب و هوای مناسب،  شهر پردیس کمک نماید.

 .در زمینه برندسازی و کارآفرینی شهری به هویت شهری پردیس کمک کنند

 برندسازی، کارآفرینی شهری، هویت شهری، شهر جدید، پردیس های کلیدی:واژه

 

  

 


