
 

   73 

 

 داریو توسعه پا یگردشگر یهاپژوهش یتخصص یفصلنامه علم
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مقاصد  یها بر برندساز، مردم و سازمانینقش تکنولوژ یبررس

تهران)مرکز  یمسافرت یهاها و آژانسهتل :)مورد مطالعه یگردشگر

 تهران((
     

 2یکچومثقال یرحمت یمرتض، 1فرد یرسول ثانو
 90/90/09تاریخ دریافت:  

 71/90/09 تاریخ پذیرش:
 

  99900کد مقاله:  

 

 یده ـچک
 

صنعت  نیدر ا ایکه توان بالقوه ییشده و کشورها لیکشورها تبد شتریب یدرآمد زا برا عیاز صنا یکیبه  یامروزه گردشگر
 یدر توسعه صنعت گردشگر یمولفه اصل یگردشگرباشند. مقاصد یم نهیزم نیدر ا شتریرشد هرچه ب یدارند، در تلاش برا

 شتریآن کشور ب یتر باشند، امکان جذب گردشگران براجذاب گردشگران یبرا ی. هرچه مقاصد گردشگرندیآیبحساب م
و  رانیآنرا مد یباشد. جامعه آمار یم یماشیپ یفیتوص تیو از نظر ماه یخواهد بود. پژوهش حاضر از نظر هدف کاربرد

 بیکه به ترت ندداد لیتشک یتهران)مرکز تهران( و خبرگان صنعت گردشگر یو هتل ها یمسافرت یکارشناسان آژانس ها
استفاده شد   قیتحق یرهایساخته براساس متغها از پرسشنامه محققداده ینفر بود. جهت گرد آور 75و  959، 99تعدادشان 
 زیروابط ن یسنجش معنادار یو برا Smart PLSو  SPSSاز نرم افزار شده  یآورگرد یهاها و دادههیفرض لیجهت تحل

 یها بر برندسازمردم و سازمان ،یاست؛  تکنولوژ ریحاصله به شرح ز جیاستفاده شد. نتا نگیبوت استراپ کیبا تکن tآماره 
 یمقاصد گردشگر یتلفن همراه بر برندساز یهاافزوده و برنامه تیواقع ،یمجاز تیدارند. واقع ریتاث یمقاصد گردشگر

ها و ، هتلهادارند. آژانس ریتاث یگردشگر دمقاص یتور و افراد مشهور بر برندساز انیراهنما ،یمردم محل دارند. ریتاث
 دارند ریتاث یمقاصد گردشگر یبر برندساز یفرهنگ راثیسازمان م
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