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 داریو توسعه پا یردشگرگ یهاپژوهش یتخصص یفصلنامه علم

 5999 بهار(، 9)پیاپی:  5، شماره سومسال 

 
 

 

در  یگذارمتیق یبر انتخاب استراتژ یابیبازار یاستراتژ ریتاث یبررس

 شهر مشهد( یمسافرت یهاآژانس: مورد مطالعه) یصنعت گردشگر

     

 ،3انیدچیسلمان سف، 2یمیمسعود اعلم صم، 1 آزیتا اسدزاده

 4مهاجر یبشر

 52/25/89تاریخ دریافت:  
 59/12/88 تاریخ پذیرش:

 

  22019کد مقاله:  

 

 یده ـچک
 

 یابیبازار یاستراتژ یبرنامه کل نیدارد که ا یبرنامه کل کیبه  ازیدهد ن شیسازمان بتواند فروش خود را افزا نکهیا یبرا
 یهاطیکند تا مح یبه سازمان کمک م متیاست. عنصر ق متیعناصر ق نیاز ا یکی است، یاست که شامل عناصر مختلف

است و از دسته  یکاربرد قاتیحاضر که از نوع تحق قیتحق منظور نیکند. به هم ییاساشن یاطراف خودش را به خوب
 یگذارمتیق یبر انتخاب استراتژ یابیبازار یاستراتژ یرود، با هدف بررسیبه شمار م یو از نوع عل یفیتوص یپژوهش ها

و  عیتوزشهر مشهد  یسافرت یاهساده در آژانس یبه روش تصادف هیگو 28است. پرسشنامه شامل  یدر صنعت گردشگر
باشد و مشخص شد که هر یم یاثر گذارتر ریتنوع محصول متغ ریمتغ نیب شیپ یرهایشد. در متغ ینمونه جمع آور 208

 استفاده کنند.  یگذار متیق یکدام از ابعاد پژوهش بهتر است از چه نوع استراتژ

 

 شهر مشهد  یمسافرت یآژانس ها ،یگذار متیق یاستراتژ ،یابیبازار یاستراتژ یدی:ـان کلـواژگ
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