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 شناسایی تاکتیک ها و تکنیک های استراتژی زیان هراسی شنق

 2، سارا امیرحصاری1یی قربانعل

: چکیده    

 هشپژوو به بازار عرضه می شوند. در این تجاری سازی های اساسی بازاریابان، نامگذاری محصولات جدیدی است که اولین بار  یکی از چالش

رضه عای آن در نامگذاری محصولات تازه ارائه می شود که یکی از اصلی ترین کاربرده راتژی جدیدی تحت عنوان استراتژی زیان هراسیاست

زیان عدم استفاده  (2منافع از دست رفته در صورت عدم استفاده از محصول؛  (1زیان هراسی بر سه محور استوار است: استراتژی  .شده است

پژوهش حاضر با هدف بررسی استراتژی زیان هراسی سعی در  شناسایی  .امنی از یک پدیده احساس ترس، نگرانی، یا نا (۳از محصول؛ 

بررسی های صورت گرفته به کمک روش تحلیل مضمون و تحلیل محتوای تصویری،  دارد. پس ازتاکتیک ها و تکنیک های این استراتژی 

از  که تبلیغ 10که در نهایت  مورد بررسی قرار گرفتحات مجازی و سایر رسانه های تبلیغاتی برتر و پر بازدید در صفتبلیغ  055بیش از 

استفاده از استعاره در نام برند یا شعار برند، پیامد، تاکتیک ) 11که منجر به شناسایی  می کردند، انتخاب شدند استفادهاستراتژی زیان هراسی 

اغراق، بازخورد سریع و مستقیم، مرگ، متقاعد سازی، جایگزینی، طنز، هماهنگی با شتاب زمان، درگیری ذهنی، ارائه توجیه منطقی، آسیب 

ن، سادگی، استرس، نابودی، تضاد، مقایسه( عینی سازی زنجیره ی تامیتکنیک ) 6از دست دادن زیبایی( و رساندن به عزیزان، شدت زیان، 

 گردید.

 .زیان هراسی، تبلیغات، تحلیل مضمون های کلیدی:واژه

Review: 

One of the main challenges for marketers is to name new products that will be commercialized 

and marketed for the first time. In this research, a new strategy is presented under the title of 

loss-making strategy, one of the main applications of which is in naming new products. The 

deterrence strategy is based on three pillars: 1) the lost benefits of not using the product; 2) the 

disadvantages of not using the product; 3) the feeling of fear, worry, or insecurity about a 

phenomenon. The aim of this study is to investigate the harm loss strategy and try to identify the 

tactics and techniques of this strategy. . The aim of this study is to investigate the harm loss 

strategy and try to identify the tactics and techniques of this strategy. After reviewing the content 
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