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کننده با نقش و نگرش مصرف متیادراک از ق نیرابطه ب یبررس

 گلستان ییطلا تایشهرت برند در شرکت گ یانجیم
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 یده ـچک
 

 ییطلا تایشهرت برند در شرکت گ یانجیکننده با نقش مو نگرش مصرف متیادراک از ق نیرابطه ب قیتحق نیدر ا
 ،یفیتوص قیو از نظر روش تحق یقرار گرفت. پژوهش حاضر از نظر هدف کاربرد یمورد بررس 8091گلستان در سال 

عمده شرکت  انیمشتر هیتحقیق شامل کل نیا امبرای انج ی. جامعه آمارگرددیمحسوب م یو از نوع همبستگ یشیمایپ
. حجم نمونه از باشدینفر م 8814تومان دارند، به تعداد  ونیلیم 84از  شیب دیکه خر 8091گلستان در سال  ییطلا تایگ

جهت انتخاب نمونه مناسب از  نینفر بعنوان گروه نمونه برآورد گردید. همچن 094و مورگان تعداد  یطریق جدول کرجس
استاندارد  یهاو ابزار آن پرسشنامه یاو کتابخانه یدانیم زیها نداده یآورساده استفاده شده است. روش جمع یروش تصادف

با  زیها نپرسشنامه ییایشد. پا دییتأ یعامل لیسازه توسط تحل ییو روا دیها توسط اساتپرسشنامه ییمحتوا یی. رواباشدیم
پژوهش، از روش  نیا یهاهیها بر حسب فرضداده لیو تحل هیقرار گرفت. جهت تجز دییکرونباخ مورد تأ یاستفاده از آلفا

 قیتحق اتیفرض لیو جهت بررسی و تحل SPSSافزار از نرم یعامل لیکه جهت انجام تحل ،یو آمار استنباط یفیآمار توص
و  متیادراک از ق نیداد ب نشان قیتحق یهاافتهیاستفاده شده است.  Lisrelافزار از نرم یاز روش معادلات ساختار

وجود  یداریو شهرت برند رابطه معن متیادراک از ق نیوجود دارد. ب یداریشهرت برند با نگرش مصرف کننده رابطه معن
 دارد.
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