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 یده ـچک
 

 زیبر ارزش شرکت و ن یشرکت تیرقابت در بازار محصول و حاکم ران،یمد ییتوانا ریتاث یبررس قیتحق نیا یاصل اهداف
با ارزش شرکت   رانیمد ییتوانا رقابت در بازار محصول بر رابطه و یشرکت تیحاکم یکنندگ لینقش تعد

 ییکننده ارزش شرکت و شناسا نییمل تعنه عوایدر زم نیدانش مخاطب شیپژوهش، افزا نیدستاورد ا نی.همچنباشدیم
 اتیمنظور آزمون فرضباشد به یم یفیباشند است. در این پژوهش که از نوع توص یم رگذاریکه برآن ها تاث ییها زمیمکان
 نیوتوبی(  ارزش شرکت از نسبت ک3507)خیشده است و همانند شهباز شاستفاده رهیاز الگوي رگرسیونی چند متغ ق،یتحق

(  که 3503آمده است و بـراي اندازه گیري توانـایی مـدیریت از الگـوي ارائه شده به وسیله دمرجیان و همکاران  ) ستبد
 رشمنیه ندالیبازار محصول از شاخص هرف يبرا نیمبتنی بر متغیرهاي حسابداري است استفاده شده اسـت. همچن

سال اندازه  0 یشرکت ط يداده ها يمؤلفه برا 8از  یکتشر ينظام راهبر ییکارا يبرا تیاستفاده شده است و در نها
شده و آزمون  حیتشر يآمار يکه با استفاده از مدل و روش ها دیگرد نیتدو هیراستا پنج فرض نیشده است. در ا يریگ

ت یبر ارزش شرکت ، رقابت در بازار محصول بر ارزش شرکت و حاکم رانیمد ییگفت توانا توانیم جهیو در نت دیگرد
گرفته  جهینت نطوریاز آموزن ها ا نیدارد. همچن ریو ارزش شرکت تاث رانیمد ییتوانا نیبر ارزش شرکت و رابطه ب یشرکت

 ندارد. ریبا ارزش شرکت تاث رانیمد ییتوانا نیشد که  رقابت در بازار محصول بر رابطه ب

 

 ارزش شرکت ران،یمد ییتوانا ،یشرکت تیرقابت بازار محصول، حاکم یدی:ـان کلـواژگ
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