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 مجدد گردشگران دیمقصد بر قصد بازد ریتصوثیر أبررسی ت

 رابطه مند یابیبازار قیاز طر

 

 1 سهیلا ثابت سروستانی

 2* کاظمی امیر

 42/73/9911تاریخ چاپ:  92/73/9911تاریخ دریافت: 

 چکیده

. است رابطه مند یابیبازار یانجیمجدد گردشگران با نقش م دیمقصد بر قصد بازد ریتصو یهدف پژوهش حاضر بررس

 ریمسجد نص یخیتار یاز بنا دکنندگانیبازد شامل پژوهش این آماری جامعه ش پژوهش توصیفی و همبستگی بوده ورو

ه گیری غیر و روش نمون گردید انتخابنفر به عنوان نمونه  982جدول مورگان تعداد  اساس بر که بوده رازیالملک ش

و  یمقصد امام ریتصوسنجش استاندارد  های ابزار اندازه گیری در این پژوهش پرسشنامه تصادفی در دسترس است.

بوده ( 9984عباسی ) رابطه مند یابیبازار( و 9919سبکبار و همکاران ) مجدد گردشگران دیقصد بازد(، 9919)همکاران 

تجزیه است. روایی پرسشنامه ها از طریق محتوایی و پایایی آن با استفاده از آلفای کرونباخ مورد تایید قرار گرفته است. 

تحلیل داده ها حاکی از . می باشد Smart Pls2یف لیکرت )پنج بخشی( و نرم افزار و تحلیل داده ها با استفاده از ط

 می باشد. رابطه مند یابیبازار قیمجدد گردشگران از طر دیمقصد بر قصد بازد ریتصو تاثیر مثبت و معنادار

 واژه های کلیدی
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