
 

46 

 

حسابداری و مدیریت مطالعات فصلنامه   

1395 زمستان ، 4، شماره 2دوره   

55-46صفحات   

ISSN: 2476-5066 

www.uctjournals.com 

 

 رویکرد نوین بازاریابی :بازار یابی حسی

 
 2معصومه بهمدی  و 1حسن اسماعیل پور 

 
 ، ایرانتهراندانشگاه آزاداسلامی، ، تهران مرکزواحد ،  گروه مدیریت عضو هیات علمی 1

H_ESMAILPOUR@YAHOO.COM 
 

 ، ایرانسمنان ، ، دانشگاه آزاد اسلامیسمنان د واح مدیریت بازار یابی،  دکتری دانشجوی 2
M .BEHMADI @ YAHOO.COM 

 
 چکیده

وین و کانالهاى متنوعى هستند که با تمام ظرفیت و پتانسیل از شیوه هاى ن هاشرکت هاى بزرگ امروز به دنبال روش    

د به وفادارى و از طریق به کارگیرى روش هاى جدیبازاریابى استفاده کنند تا بتوانند در فضاى جدید و بدون ارتباط یک طرفه 

 جیترو ) ارتباطات یابزارها رینسبت به سا دتریمهم و نسبتاً جد یاز ابزارها یکی یحس یابیمشتریانشان اقدام کنند. بازار

و  ییاسانش ندیفرآ ،یحس یابیاست. بازار (میمستق یابیفروش و بازار یها یچاشن ،یفروش حضور ،یعموم روابط غات،یتبل،

 یتجار یها نام تیکند که شخص یارتباطات دوجانبه ا ریتا آنها را درگ است سودآور یبه روش یمشتر قیو علا ازهاین نیتأم

بر  و مستند ی مختصرضمن مرور، حاضرمقاله در  کند. جادیافزوده ا شارز هدف، انیمشتر یآورده و برا یرا به زندگ( برندها)

رائه نموده را ا تعاریف و ابعاد بازاریابی حسی ،تاریخچهصری از تعاریف، ، به بیان مختاریابی حسیبازمربوط به ادبیات موضوعی 

ه شده است.ارائ و پیشنهادات مرتبط با آن گیرینتیجه و بندی شده و در قالب بحثاست. در پایان مقاله نیز، موارد مذکور جمع  
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