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 چکيده

ست بر کيفيت سود تاثير گذار باشد وجود دارد. شرکتها چندین دليل بالقوه در مورد اینکه چرا ساختار رقابتي محصول ممکن ا

تصميمات عملياتي مختلفي را اتخاذ مي کنند. برای نمونه، آنها تحقيقات بازاریابي اوليه را انجام مي دهند، محصول های جذابي 

نند، تامين مالي را انجام را ارائه مي کنند، درباره مقدار توليد و قيمت فروش تصميم ميگيرند، محصول هایشان را تبليغ مي ک

لذا هدف این پژوهش پاسخ مي دهند، سپس شروع به توليد مي کنند و سرانجام محصول ها را به مصرف کنندگان مي فروشند.

گویي به مساله مطرح به این سوال است که آیا ساختار رقابتي بازار محصول بر کيفيت سود تأثير مي گذارد؟ به منظور پاسخ

پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران  شرکت 191ای از ها، نمونهاست. جهت آزمون این فرضيهتدوین شدهشده، دو فرضيه 

است. در این پژوهش از کيفيت اقلام تعهدی به عنوان نماینده کيفيت سود و از انتخاب شده 1392تا  1386های طي سال

سرمایه ای برای تعيين تجانس صنایع استفاده شده است. برای مدل قيمت گذاری دارایي های   هيرشمن و_هرفيندال شاخص

اثر  (2013چنگ و همکاران)( استفاده مي شود، در ادامه با استفاده از مدل 2002برآورد کيفيت اقلام تعهدی از مدل دیچاو )

گرفته است. و برای  ساختار رقابتي بازار محصول بر کيفيت سود شرکت های پذیرفته شده در بورس تهران مورد بررسي قرار

 است.های ترکيبي استفاده گردیدهها از رگرسيون چند متغيره  به روش دادهآزمون فرضيه

مي توان گفت که در شرکتهای مورد بررسي، بين رقابت بازار محصول و در آزمون فرضيه اول پژوهش  نتایج بررسي نشان داد

 چه هر که است خاطر این محصول به بازار در رقابت متغير ضریب ودنب کيفيت اقلام تعهدی رابطه مستقيم وجود دارد. منفي

 ميان شده شناسایي منفي رابطه لذا است کمتر و رقابت بيشتر تمرکز بيانگر باشد بيشتر هيرشمن_هرفيندال شاخص مقدار

 شده افشا اطلاعات و سود کيفيت باشد بيشتر محصول بازار در تمرکز چه هر که معني است این به مذکور شاخص و سود کيفيت

نتيجه حاصل از آزمون فرضيه دوم .است، بازار در بيشتر رقابت منزله به که باشد کمتر شاخص این چه هر و شد کمتر خواهد

پژوهش حاکي از اینست شرکتهایي که همگن و رقابت بازار محصول بالایي دارند نسبت به شرکتهایي که ناهمگن و از رقابت 

رقابتي  بنابراین شرکتهایي که برخوردارند بيشتر کيفيت سود دستخوش رقابت بازار محصول قرار مي گيرد.بازار محصول بالایي 
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