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 نقش بازارچه های محلی و هفتگی در تحقق اقتصاد مقاومتی

 )نمونه موردی : شهر ساحلی نور(

 غلامرضا جانباز قبادی دانشیار دانشگاه آزاد واحد نور

 *محمد رضا ریزخور دانشجوی دکتری جغرافیا و برنامه ریزی شهری دانشگاه آزاد اسلامی واحد نور

 برنامه ریزی شهری دانشگاه آزاد اسلامی واحد نور سوسن سوداگر  دانشجوی دکتری جغرافیا و

 

 

 

 چکیده

 ین. ایندآ یم نور به یدگردش و خر یباشند که از مناطق مختلف کشور برا یم شگرانی گرد یبرا یجذاب یمکان ها ی،محل یدوره ا یبازارها

 ،پژوهش ینا در یقانجام شده است؛ روش تحق دکنندگانیبازد یآنها برا یخدمات یتبازارها و وضع ینا یابعاد گردشگر یبا هدف بررس یقتحق

 یقحقت یایین و پانظر متخصصا یقاز طر یقتحق ییو با استفاده از ابزار پرسشنامه صورت گرفته است. روا یبوده که به صورت کم یلیتحل یفیتوص

ده که در ازار بدست آماز ب یدکنندگانران در جامعه بازدفرمول کوک یقاز طر یزن یآمار جامعه ید شده است. حجمیات کرونباخ یبا استفاده از آلفا

استفاده شده  SPSSاز نرم افزار  یجو کسب نتا یداده پرداز یبرانفر تعیین گردیده است  168که حجم نمونه شوند.  ینفر را شامل م 300حدود 

 یرا( بیولات محلآداب و رسوم، لباس و محص یل)از قب یمحل یاز نظر جاذبه ها یمحل یدوره ا یاز آن است که بازارها یحاک یقتحق یجاست.نتا

 ت خود از آندر مدت اقام ی،کنند، در صورت وجود بازار محل یاز گردشگران که به منطقه سفر م یاریبس ینباشند. همچن یگردشگران جالب م

زمان  بازار و یتببازار، جذا یبازار، فضا یریتنظارت بر بازار، مد ی،محصولات محل یفیتهمچون ک یمختلف یرهایمتغ ی. از طرفنندک یم یدبازد

 بجذ قش را درن یشترینو نظارت بر بازار، ب یمحصول محل یفیتآنها دو عامل ک یانگذارند که از م یم یربازار بر جذب گردشگران تاث یلتشک

 .یندنما یم یفاگردشگران ا

 تان نورژگان کلیدی  : بازار های محلی ،گردشگری ،اقتصاد مقاومتی ، شهرسوا

 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 


