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  چکیده
 ادهیکه پ ییباشد. از آنجا یم نیبر حضور عابر یاست که متک یمدار ادهیپ ن،ینو یمباحث شهرساز نیتر یاز اصل یکی

توانند  یم یگردشگر یمحورها نیکند، بنابرا یجذب گردشگر عمل م یبرا یبه عنوان ابزار یخیتار یدر مکان ها یرو

شاخص  ییها مطرح شوند. مقاله حاضر با هدف شناسا دودهمح نیحضور در ا یبه عنوان عامل کشش در جذب افراد برا

آن ها در دو محور  تیاهم زانیم نییشهرها و تع یخیو تار یبافت مرکز یگردشگر یدر محور ها یمدار ادهیپ یها

 جیرا یو با استفاده از ابزار ها یلتحلی – یفیپژوهش توص نیا قیاست. روش تحق صورت گرفته استقلال و بازار یگردشگر

 نیشاخص ها بر اساس نظر پنج متخصص ا تیاهم زانیم نییانجام گرفته است. تع یدانیمشاهده م زیو ن یخانه اکتاب

و نرم افزار  ANPداده ها از روش  لیو تحل یینها یابیبه منظور ارز نیصورت گرفته است. همچن مطالعات شهری حوزه

Supper decision نیانگیاستقلال با م یکه محور گردشگر می دهد شانن ها یابیارز ت،یبهره گرفته شده است. در نها 

 به لحاظ شاخص های پیاده مداری مطلوبیت بیشتریاز  48210 ازیامت نیانگینسبت به محور بازار با م 487.0 ازیامت

. مهمترین دلایل برتری محور گردشگری استانبول بر بازار وجود کیفیاتی چون فعالیت های برخوردار است

تگی شبکه پیاده و پیوند با سایر شبکه حمل و نقل، عرض مناسب و جرم خیزی پایین و استفاده مناسب ساعته،پیوس20

و تقویت شاخص های  مدار کردن محور بازار ادهیپ یبرا راه حل هایی جیدر بخش نتا از جاذبه های تاریخی بوده است.

 ارائه شده است. پیاده مداری در ای محور گردشگری

 

 ANPمدل ارزیابیبازار، استقلال، ،یمدار ادهیپ ،یمحور گردشگر کلیدی: هایواژه

mailto:shiva.ashoori90@gmail

