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های بندی مؤلفهشناسایی و رتبه

استراتژی بازاریابی پایدار در 

صنعت خودرو با استفاده از فرآیند 

 ی فازیمراتبسلسلهتحلیل 

 

 

 فرزاد زیارانی

التحصیل کارشناسی ارشد مدیریت اجرایی دانشگاه فارغ 

 علامه طباطبایی

Farzadziarani@yahoo.com 

 

ای عنوان بازاریابیبازاریابی پایدار به چکیده:

کند. شود که از توسعه پایدار حمایت میدر نظر گرفته می

درک اهمیت بازاریابی پایدار مستلزم انجام تحقیقات 

یی و شناسا رو، هدف این پژوهشین. ازاباشدمیمتعددی 

های استراتژی بازاریابی پایدار در بندی مؤلفهرتبه

ر پس از بررسی صنعت خودرو بوده است. برای این کا

های استراتژی بازاریابی ، مؤلفهادبیات نظری پژوهش

بندی شناسایی شدند. سپس با پایدار برای اولویت

ی فازی با نظرسنجی مراتبسلسلهاستفاده از روش تحلیل 

ی مقایسات زوجی صورت گرفته توسط ها بر پایهاین شاخص

تعدادی از خبرگان حوزه بازاریابی صنعت خودرو، وزن 

شده این مدل تحقیقاتی مشخص دهی شدند. طبق نتایج کسب

به اصول  تعهد نسبت» موردبررسیعامل  ۵۵شد که در میان 

 اشند.بدارای بالاترین درجه اهمیت می« اخلاقی
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 یمراتبسلسلهل بندی، صنعت خودرو، فرآیند تحلیرتبه
 فازی.

  


