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  چكیده
پذیری یعنی آشنا کردن کودکان با هجامع امر ،ای گوناگونهتلویزیون درگذر از برنامه یژهوبه معیجهای نهرسا هدف:

های موجود در شبکه دو به شناخت استراتژی. در این پژوهش، دهندهای جامعه را انجام میهنجارهای اجتماعی و ارزش

پذیری کودکان ایرانی و مقایسه آن با رویکرد جامعهبرای فرایند سازی برنامه ی، ساختارهاهابرنامه سیما، میزان تولید

 پرداخته شد. CBBCشبکه 

ساختار  مدلو بررسی نوع  یسند کاو (،پرسشنامه نخبگانپیمایشی )از روش  شده با استفادهیآورجمعاطلاعات  :روش

ها )روش و مقایسه آن CBBCشبکه و  شبکه دو سیمادر  انپذیری کودکبرای جامعه سازی در فرایند مدیریت پیامبرنامه

پذیری مید و نظریه ادبیات نظری در حوزه موردنظر از نظریه جامعهآمد. سپس، با بررسی  به دستمطالعه تطبیقی( 

 در پی پاسخگویی به این فرایند استفاده شد.)دوران کودکی(  خصوصیات رشد

در شبکه دوم سیما که دهد نشان می CBBC سازی در شبکه دو سیما و شبکهبررسی ساختار برنامهنتایج  ها:یافته

کند و بیشترین ساختارهای ( استفاده می54(، عروسکی )%45سازی، بیشتر از ساختار انیمیشن )%ساختار برنامه

 . ( هستند11( و مسابقات و بازی )%12(، انیمیشن )%82(، نمایشی )%54در حوزه مستند )% CBBCشبکه سازی برنامه

و نظر  CBBCبا شبکه نظریه مید و در مقایسه  ،جه به نتایج حاصل و طبق نظریه خصوصیات رشدبا تو گیری:نتیجه

های آن طراحی با ویژگیکودکان  یریپذامر جامعهپیام در مدیریت سازی در فرایند ساختار برنامهمناسب نخبگان، مدلی 

 و ارائه شد.

 ، مدل پذیری، کودکجامعه ،سازیبرنامه ساختار: های کلیدیواژه

 

  مقدمه-5
انفجاری در جهان گسترش یافت و  صورتبه، 1541اندکی از ظهور آن در دهه  فاصلهلابای است که تلویزیون رسانه

های جدید آوریزمان و توسعه بسیار زیاد فن باگذشتها راه یافت. ها و جمع خانوادهترین جعبه سرگرمی به خانهمهم عنوانبه

 عنوانبهبسیاری از مردم،  ازنظرها را دگرگون سازند، تماشای دائمی تلویزیون همچنان در خانوادهتوانستند سرگرمی که می

است. در این میان تلویزیون همانند سایر مصنوعات بشری، با مخاطب قرار دادن  ماندهیباقگذرانی همگانی ترین وقتمهم

قرار  ریتأثی، پنهان و آشکاری از خود بروز داده است که با تحت ترین افراد، کارکردهای مثبت و منفترین تا سالخوردهخردسال

 .]1[گذاردمتفاوتی را در سطوح مختلف سنی، تحصیلی و فرهنگی بر جای می راتیتأثدادن قوای ادراکی انسان، 

 هاآنال در هایی نفوذ کرده است که کودکان کم سن و ستر از هر جای دیگر، به خانهباید اذعان داشت که تلویزیون سریع

های محدود مخاطبان خاص این رسانه جذاب، با درکی تدریجی از دنیای اطراف خود، با توانایی عنوانبهسکونت دارند. کودکان 


