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  چکیده
 رد حاضر تحقیقست. اتحقیق جامع و مفصلی انجام نشده  ،بر بازاریابی بین الملل توسعه و تحقیق نقش ي درباره تاکنون
ایش سطح رقابت با توجه به جهانی شدن و افز .است گرفته صورت اسنادي هاي روش از تفادهاس با هدفی چنین راستاي

فقیت و براي مو ی دارندزاریابی بین المللشرکت ها براي پیشبرد فروش خود نیاز به باها از سطح ملی به سطح بین المللی 
 ه اختصار (عه که به واحد هاي تحقیق و توسي دارند کنیاز به کسب مزیت هاي تجار بازاریابی بین الملل، شرکت هادر 

R&D  (شده و  ز رقباتوسعه ي محصولات جدید و متمایز ا بمی شود با فعالیت هاي علمی و تحقیقاتی خود سب خوانده
ت فعالیه کري شد چنین نتیجه گینیز د. در پایان این پژوهش نسبب پیشتازي شرکت ها می شو ،در سطح بین الملل
وزي کت هاي امرراي شرعه از ارکان اصلی شرکت ها براي بازاریابی بین الملل است و تبدیل به الزامی بهاي تحقیق و توس

لب ه در قکشده است و شرکت ها همواره باید بر روي توسعه ي محصول خود از طریق کسب نوآوري و فناوري جدید 
ن زاریابی بیشبرد بانیز چهار راهکار براي پیواحد هاي تحقیق و توسعه صورت می گیرد سرمایه گذاري کنند و در پایان 

  المللی از طریق واحد هاي تحقیق و توسعه پیشنهاد شد.

  

  
  ، بازاریابی، بازاریابی بین الملل، نوآوري)  R&D(  تحقیق و توسعه واژه هاي کلیدي:

  

  :مقدمه -1
علم و تکنولوژي جدیدي دست پیدا می  دائما در حال تغییر است و در هر لحظه بشر به امروزه در جهانی زندگی می کنیم که
قلب واحد هاي تحقیق و توسعه ي شرکت ها و سازمان هایی که بخش بزرگی از  وندراز کند بخش بزرگ این علم و تکنولوژي 

به تجارت با رقباي ضعیف و منطقه اي خود در یک  تنها، شرکت هایی که در گذشته آن ها خصوصی هستند استخراج می شود
و همچنین تقویت زیر ساخت  » ماهواره هااینترنت و مانند «  یبودند با توسعه ي ارتباطات مشغول منطقه اي خاص ناحیه و یا

مجبور به رقابت با شرکت هایی نیرومند و در سطحی  ، اکنون»مانند هواپیما هاي باري و کشتی هاي بزرگ« هاي حمل و نقل 
 بازارهاي به محلی بازارهاي مرزهاي گسترش و بین المللی شرکت هاي ورظه در عصر حاضر باو ند ه اکلان و بین المللی شد


