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 نقش شخصیت برنذ بر رفتار مصرف کننذه و چالش های برنذ سازی در آسیا

 2نویذ فاتحی راد ،1فاطمه محمودیان

  وطٔبٖزا٘كز٢ٛ اضقس ضقتٝ ٔس٤ط٤ت ثبظضٌب٣٘ ٌطا٤ف ثبظاض٤بث٣ زا٘كىسٜ ازث٥بت زا٘كٍبٜ آظاز اؾلا٣ٔ ٚاحس -1

 اؾتبز٤بض زا٘كىسٜ ازث٥بت ٚ فّْٛ ا٘ؿب٣٘ زا٘كٍبٜ آظاز اؾلا٣ٔ ٚاحس وطٔبٖ-2

 چکیذه

٥٘بظ ٞب ٚ ا٘تؾبضات ٔهطف ؾؿبت ٚ قطوت ٞب زض ظ٥ٔٙٝ ثط آٚضزٜ وطزٖ ٜ ثٝ ز٥ُِ ضلبثت ٞب٢ ضٚظ افعٖٚ ٔؤأطٚظ

وٙٙسٌبٖ، ٔفْٟٛ قره٥ت ثط٘س ٔٛضز تٛرٝ پػٚٞكٍطاٖ لطاض ٌطفتٝ اؾت. قره٥ت ثط٘س، تٕب٣ٔ ٤ٚػ٣ٌ ٞب٢ ا٘ؿب٣٘ اؾت 

وٝ ثٝ ثط٘س ٞب ٘ؿجت ٣ٔ ز٥ٞٓ ٚ ٞؿتٝ ٔطوع٢ زض ته٥ٕٓ ٥ٌط٢ ذط٤س ٔكتط٢ ٣ٔ ثبقس، اظ ا٤ٗ ضٚ قره٥ت ٔهطف 

ه٥ت ثط٘س اؾت. ثط٘سٞب ثٝ فٙٛاٖ زاضائ٣ ٞب٢ ٘ب ٔكٟٛز ؾبظٔبٖ ٔحؿٛة ٣ٔ حط زض قىُ ٥ٌط٢ قرأُ ٔؤوٙٙسٌبٖ اظ فٛ

ثب  ، ثطا٢ ثط٘س ؾبظ٢قٛ٘س، ٔٛؾؿبت ٚ قطوت ٞب٣٤ وٝ زض وكٛضٞب٢ تٛؾقٝ ٥٘بفتٝ فقب٥ِت ٣ٔ وٙٙس ٚ فبلس ثط٘س ٣ّٔ ٞؿتٙس

، ثٝ ٔفْٟٛ قره٥ت ثط٘س ٣ّٔ تزبض٢ ٚ اؾتطاتػ٢ ا٤زبز ثط٘سچبِف ٞب٣٤ ضٚ ثٝ ضٚ ٣ٔ ثبقٙس ٚ ٣ٔ تٛا٘ٙس ثطا٢ تٛؾقٝ ٘بْ 

 وكٛض ٤ه ثطا٢ ضلبثت٣ ٤ٛٞت ثٟتط فجبضت ثٝ ٚ ضلبثت٣ ٔع٤ت ، ٔخجت ٣ّٔ ثط٘س ٤ه ػٜ ا٢ زاقتٝ ثبقٙس. ظ٤طاتٛرٝ ٤ٚ

ٔمبِٝ پ٥ف ضٚ ٔفْٟٛ قره٥ت ثط٘س ٚ ضفتبض ٔهطف وٙٙسٜ ضا ثٝ عٛض و٣ّ ٚ ٘مف قره٥ت ثط٘س ثط ضفتبض  .ٕ٘ب٤س ٣ٔ فطاٞٓ

 ثط٘س ؾبظ٢ زض آؾ٥ب ضا ثٝ عٛض ٤ٚػٜ ٔٛضز ثطضؾ٣ لطاض زازٜ اؾت.ٔهطف وٙٙسٜ ٚ چبِف ٞب٢ 

 ٣ّٔ، ضفتبض ٔهطف وٙٙسٜ، ثط٘س ؾبظ٢ ثط٘س، قره٥ت ثط٘س، ثط٘س واشگان کلیذی: 

 

 

 

 

  


