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 خلاصه

  در رقابات شاد  گار تعادی  نقاش باا عملکرد و بازاریابی قابلیت بر کارآفرینی گیری جهت تاثیر بررسی حاضر، پژوهش هدف

 هاا، داده آوری گارد روش جهات از و کااربردی هادف، نظار از حاضار پژوهش است. اهواز شهر متوسط و کوچک های شرکت

 هاای داده آوریجما  منظور به . است کمی ها داده نوع نظر از و پیمایشی -توصیفی نوع از ترکیبی مشخص طور به و توصیفی

 طراحای لیکار  طیا  اساا  بار سااا  33 بار مشاتم  و (2015) مارتین مطالعا  از برگرفته استاندارد پرسشنامه پژوهش

 نفر 356 آنها تعداد که است اهواز شهر متوسط و کوچک های شرکت کارشناسان و مدیران شام  پژوهش این آماری شد.جامعه

 اسات، محدود ایجامعه تحقیق، (اهواز شهر متوسط و کوچک های شرکت کارشناسان و مدیران) آماری جامعه چون باشند،می

 و شاده استفاده گیرینمونه برای محدود( )جامعه کوکران فرمو  و ساده تصادفی گیری گیری نمونه روش از تحقیق این در لذا

 در متخصاص اساتادان از نفار چندین نظرا  پرسشنامه صوری روایی تعیین برایشدند. انتخاب نمونه عنوان به نفر 185 تعداد

 ایان پایاایی گردیاد. تادوین پرسشانامه نهاایی شک  پرسشنامه، متن در اصلاحا  آخرین انجام از بعد و آوریجم  زمینه این

 پاژوهش هاای فرضیه آزمون از آمده دست به نتایج گرفت. قرار تأیید مورد 0.768 مقدار با و کرونباخ آلفای روش به پرسشنامه

 بناابراین شاد. استفاده رگرسیون ضریب از ها فرضیه آزمون برای باشد می فرعی فرضیه 3 و اصلی فرضیه 2 تایید دهنده نشان

  یتعاد نقاش باا یابیبازار تیقابل و ینیکارآفر یریگ جهت اهواز شهر وسطمت و کوچک یها شرکت در که نمود اذعان توانمی

 دارد. داری معنا و مثبت تاثیر سازمان عملکرد بر رقابت شد  گر
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