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 بررسی ارتباط بین مدیریت سود و نقدینگی بازار

 
کردن پیرامون حوزه ای است که مدیریت سودها، نقدینگی را کاهش می دهد. مدیریتی کهه بایتهتی مهد  هدف اصلی این مقاله، بحث  -چکیده

ه ایهن نتیههه ب 2011تا  2008تقارن اطلامات و  نقدینگی مخرب بازرگانی را بهبود ببخشد. ما با استفاده از یک نمونه از شرکتهای فرانتوی از سال 

ج مدیریت می کنند، شکاف قیمت پیشنهادی خرید و فروش )اسپرد بید اسک( گتترده تری دارند. نتهایدست یافتیم که شرکتهایی که سودها را 

ودی تحقیق ما برای هر دو مقیاس متلم نقدینگی بازار ، محکم می باشند. بنابراین، نتایج تهربی نشان می دهند که شرکتهایی کهه مهدیریت سه

خص ی دارند. این یافته ها که با کژگزینی  مرتبط و نقهش ابزارههای مهدیریت شهرکت را مشهبیشتری از خود نشان می دهند نقدینگی بازار کمتر

 میکند، می تواند در امر پشتیبانی از سود سهامداران نقش ایفا کند که به طبع به افزایش سطوح نقدینگی بازار سها  منهر می شود.

 نقدینگی سهام، تعهدات اختیاری مدیریت سودها، شکاف قیمت پیشنهادی خرید و فروش ، کلیدواژه ها:

 

 

 . مقدمه1

Healy & Palepu (2001)    اظهار کرد سلسلل  رسلوایی سلرمای

گذاران و حسابداران کل  در اوایلا ایله دهل  رقلد خلورد نقل  

اطلاعات شفاف و روشله در حفلی یلا بلامار ملا ی بلا عملکلرد 

مناسب را مشخص کرده است. مفهوم نقدینگی بامار بل  شلفافیت 

ی خیلی وابست  است. نقدینگی بالا ب  شرکتها اجلامه ملی اطلاعات

دهد تا سرمای  های اضافی را در مدت ممانهلای ملورد د خلواه ام 

عواما  طریق هزین  های پاییه معاملات و بدون تاخیر ممانی بیه

 ,Stoll,1978; Glosten & Milgromاقتصلادی افلزای  بدهلد  

ه اسلت نقلدینگی را ( . عدم تقارن اطلاعات در بلامار ممکل1985

(. بنابرایه، نقدینگی مسئل  ی Jacoby et al ,2000کاه  بدهد  

بهنگامی را شکا می دهد ک  ب  سود در حال افزایشی دست می 

یابد. ایه موضوع با تمرکز میاد بر موضوع کیفیت اطلاعات مرتبط 

است. تاریخ ایه تمرکز بل  سلا های پلی  برملی گلردد ، املا در 

با وجود چندیه رسوایی، ایه موضوع دوباره رایج  سا های اخیر، و

 .(WorldCom,Enron,Vivendi,Parmalat  و جدید شلده اسلت 

 Sarbanes-Oxleyب  د یا تجدید سود، چندیه ابتکار اصللاحی  

 IFRSدر آمریکا ، قانون وثیق  ما ی در فرانس   ( ایجاد و اقتبلا  

 شده صورت  مطابقت داده 2005ک  با استانداردهای حسابداری 

 

 

 

 

گرفت. ایه ابتکار عملها بخشی ام پروس  هماهنگ کردن گلزارش 

ما ی در سطح اروپا و انتخاب همگرایلی حسلابداری  ملی باشلد. 

هدف ،کاه  دستکاری هلای حسلابداری و ملدیریت سلودها در 

راستای شفافیت ما ی بهتر می باشد، کل  بل  عنلوان یلا هلدف 

نمود پیدا می کنلد.  ضروری جهت افزای  امنیت سرمای  گذاران

تحقیق حاضر در باب ایه ممین  می باشد. در حقیقت، ملا سلعی 

دارید در ایه تحقیق ،رابط  بیه کیفیت اطلاعات اعللام شلده ، و 

بطور ویژه سطح مدیریت سودها، و نقلدینگی شلرکتها را بررسلی 

کنید. مطا ع  ایه رابط  ، بد یا داشته کلاربرد مهملی کل  هلد 

برای سرمای  گذاران دارد، ام اهمیت ویلژه ای  برای شرکتها و هد

برخوردار است. کیفیت بهتر اطلاعات ب  سرمای  گذاران اجامه می 

دهد تا انتخابهای بهتری برای دارایی هایشان داشت  باشلند. آنهلا 

برای سرمای  گذاری در شرکتهایی ک  کیفیت پایینی ام نتیجل  ام 

یافت  رغبت عملی در  خود نشان می دهند ، بی میا هستند. ایه

مدیرانی ک  می توانند فرصت توسع  شفاف سامی سیاستشلان را 

ب  منظور کاه  عدم تقارن اطلاعات در بلامار ، افلزای  اعتملاد 

سرمای  گذار و افزای  تعداد معلاملات بلرای شلرکت هایشلان را 

غنیمت شمارند، نشان می دهد. ایه رابط  در اصطلاح نظری، می 

ضی  اصلی توضیح داده شود. او یه فرضی  در ملورد تواند با دو فر
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