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 نوپاکوچک و  یشرکت ها یبرا نانهیکارآفر یابیاستفاده از بازار یایمزا

 امین عبدالمحمد سقا

 یبهشت دیدانشگاه شه ،یرفتار سازمان تیریکارشناس ارشد مد

 چکیده

است.  نوپاکوچک و  یشرکت ها یبرا نانهیکارآفر یابیاستفاده از بازار یایمزاپژوهش تمرکز بر موضوع  نیا یهدف کل

موضوع  نیباشد. با توجه به ایمرتبط به موضوع مورد مطالعه م یقاتیتحق یها نهیشیو پ اتیادب یمرور و بررس ق،یروش تحق

 اهمیتدارد، مطالعه حاضر برآن است تا  تیاهم نوپاکوچک و  یکسب وکار ها یبرا استفاده از یازاریابی کارآفرینانهکه 

 تواندیم نانه،یکارآفر یابیبازار. قرار دهد یبررس را مورد کسب و کار ها برای اینگونه بکارگیری بازاریابی کارآفرینانه

 نیشیمطالعات پابتدا حاضر پژوهش ، در مبنا نی. بر ادینما کپارچهیرا  ینیو کارآفر تیریمد ،یابیمختلف بازار یهادگاهید

 نیو تفاوت ب بازاریابی کارآفرینانه می پردازیممفهوم  توصیفبه گام بعد  در وشود  یم یمرتبط با موضوع پژوهش بررس

 نیموجود در ا یها افتهی یبعد از بررس زیانتها نمورد بررسی قرار می دهیم.در را  نانهیکارآفر یابیو بازار یسنت یابیبازار

و با استفاده از  یکوچک اگر به صورت اصول یکسب وکارهادر یابیبازارمقوله که شود  یحاصل م جهینت نینوشتار ا

با وجود و خواهد شد یوکار و پیشرفت چشمگیرتاثیرگذار انجام شود، در نهایت حتما منجر به رونق آن کسب یهاتکنیک

 مبدل شود. رهاوکاکسب نیا یترق یبه پله تواندیم کارآفرینانه یابینوپا و کوچک، بازار یوکارهابودن کسب ریپذبیآس

 آمیخته بازاریابی، شرکت های کوچک و نوپا ،بازاریابی کارآفرینانهواژگان كلیدي: 

 

  


